Kt Hisfer mit dem neuen Ger Triger
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ausgezeichnete Wasserqualitét auf, Raseh war der Ent-
schluss gefasst, eine Maschine zu bauen und Getrinke
fir Kinder abzufillen. Die Menge pro Verpackungsein-
heit solite dem Kinderdurst entsprechen, die
Geschmackssorten kindergerecht sein und vor allem
chne Kohlensiure, weil kieine Kinder die Perlen
melistens nicht migen. Nicht zuletzt sollte auch die
Verpackung die Zielgruppe ansprechen. Ein Schraubvers
schiuss war Hofer zu tewer, also erfand er kurzerhand
die Flasche mit dem eingebauten Verschiuss, Die Vor-
teile lagen klar auf der Hand: Bereits Kleinkinder sind in
der Lage, die Flasche selbstindig zu Gffnen, das
Nuckeln kommt dem natiirlichen Saugreflex entgegen,
das geringe Gewlent und die Bruchfestigkeit erleichtern
die Handhabung selbst fiir die Kleinsten und leer dient
die Flasehe immer noch vielen als Spielzeug.

In Osterreich gibt es Dreh und Trink - der Produktname
ist auch gleich Gebrauchsamweisung = in flinf verschie-
denen Sorten: Kirsche, Orange, Apfel, Marille und
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Himbeere. Rund um Halloween gab's auch noch ein
schaurlg-gruseliges Safter| aus Johannisbeere, Der
Fruchtsaftanteil liegt bel 10%,

Wi arbeiten lttensivai wedteren,
ewen Produdkcten, die dews Wellness-

verrdt Hofer. Die Markeeinflhrung wird von einer
grofen Werbekampagne begleiter werden, die sich an
einen klassischen und erfolgreichen Spot von seinerzeit
anlehnt, Innovationsfinigkeit stellt man im Kiostertal
immer wieder unter Beweis: So wurde Anfang des Jah-
res der neue Ger Pack prisentiert, der im In- und Aus-
land das Geschdft ankurbeln soll. Der Umsatz betrigt
mittlerweile rund zehn Millionen Euro pro Jahr, der
Cash flow wird als qut bezeichnet und die hohen
Anfangsinvestitionen von knapp 9@ Millicnen Eura tra-
gen Friichte. Dreh und Trink ist in 95% des LEH gelister;

Gramm, Polycthylen Ist ein Stoff, der wie Wachs rick-
standslos verbrennt, dabel Wirme abgibt und zu Wasser
und Kohlenwasserstaff zerfilit”

Das Werk praduziert auch so gut wie keinen Abfall,
da bei der Herstellung der Flasche anfallendes Restma-
terial sofort wieder granuliert und wiederverwender
wird. In den von Hofer schon Anfang der 70er Jahre
kanzipierten Maschinen wird die Flasche unter sterilen
Bedingungen hergestellt und Augenblicke spater asep-
tisch beflilt. Dadurch kemmt dic Technologie ohne
Kohlensdure oder die Haltbarkeit verldngernde

Kacw how vnd langbeerdhte Technik ws Batomeick

Stoffe aus und der Einsatz von Reinigungs- und Desin-
fektionsmittel fallt weg.

Mittelfristig
plant Hofer in
awel  weitere
Maschinen zu
investieren,
um Engpasse
in den Spit-
zenzeiten  zu
vermeiden,
Dariber hin-
aus  will er
sich verstirkt
in Ungarn und
der  Slowakei
engagieren
und denkt daran, sogar einen Eigenen
Standort aufzubauen. Ein  vbllig neves, zeit-
gemaBes  Internet-Portal  ist  ebenfalls i
Entwicklung.

gen: fir Marketing und Export ist sein Sohn Mag. Kurt
Hofer jun, verantwortlich, seine Sihne Florian, Christi-
an und Benedikt sind unter anderem fiir die im Famili-
enbesitz befindliche Hofer-Mihle, die Reprisentanz
wvon DBhler in Osterreich und das ebenfalls im Besitz der
Familie befindliche Hotel Kaiserhof in Wien tatig. =




