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SiiBe Limonade schmeckt im Osten

Klostertaler Familienunternehmen fihrt erfolgreich auf Expansionskurs

VON STEFAN STRAKA

m Osten geht fiir die Firma
,Klosterquell* die Sonne
auf, Die neuen EU-Linder im
Osten haben sich fiir das Fa-
milienunternehmen zu enor-
men Wachstumsmarkten fiir
die bekannten ,Dreh und
Trink“-Flaschen entwickeit.
60 Millionen Saft-Flaschen
werden heuer produziert.
1973 hat Kurt Hofer die ers-
te Kunststoffflasche auf den
Markt gebracht. Urspriing-
lich wollte der Firmengriin-
der das gesunde Schneeberg-
wasser in Flaschen abfiillen
und verkaufen. Auf Umwe-
gen kam er auf ,Dreh und
Trink®, ,Es ist ein Nischen-
produkt fiir Drei- bis Zehn-
jahrige", sagt Kurt Hofer,
Sohn des Firmengriinders.
40 Mitarbeiter sind mit der
Produktion und Abfiillung
von ,Dreh und Trink“-Fla-
schen beschaftigt. Schon in
den vergangenen Jahren

wurden Produktion und Ab-
satz auf das heutige Niveau
verdoppelt. Die EU-Erweite-
rung kam fiir die Klostertaler
wie gerufen. Mit neuen Ver-
triebspartnern wurden die
Mirkte versorgt. Dafiir gab es
nun auch einen Spezialpreis
der  Wirtschaftskammer.
»Darauf sind wir auch sehr
stolz“, sagt der 30-jihrige Fir-
men-Manager.

Am Produkt hat sich bis
heute nichts gedndert, ,Es

besteht nach wie vor aus na- °

tiirlichen Stoffen, Fruchtsaft,
Wasser und Zitronensidure®,
erkliart der Manager.

Die Schlauchbeutel-Fla-
chen werden mit Hilfe von
Spezialmaschinen in einem
Arbeitsgang ,geblasen“ und
anschlieRend mit dem Saft
befiillt. ,Jede Flasche wird bei
uns von Hand kontrolliert®,
erkliart Hofer. Sechs Produk-
tionsstralen stehen zur Ver-
fiigung. ,Wir haben noch
enormes Potenzial“, so der
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Kurt Hofer erobert mit groRen Schritten die neuen Miirkte

Firmenchef. 90 Millionen
Flaschen jdhrlich sind mog-
lich. Abgefiillt wird in drei
Schichten rund um die Uhr.
Die enormen Produktions-
steigerungen der vergangen-
en Jahre wurden auf der ei-
nen Seite mit Effizienzsteige-
rungen und den selbst entwi-
ckelten Spezialmaschinen
erreicht. Die traditionellen

Sorten Kirsch, Orange, Apfel
und Himbeere machen noch
immer den groften Anteil im
Verkauf aus. Aber auch mit
dem neu entwickelten Wald-
beeren-Limo hitte man laut
Hofer den Geschmacksnerv
der Kinder erobert.
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